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这是最坏的时代，这是最好的时代

SEQUOIA CAPITAL CHINA

既是机遇，也是挑战…

• 居民消费增速（～8%）持续领跑GDP增速（～5-6%），大体量下的增量不断成为新的大市场

• 年轻消费者成位主流，消费市场迎来结构性调整

• 4P（产品、价格、渠道、品牌营销）重构，新的商业模式为传统消费品公司带来非线性成长的机会

• 跨领域加速融合，特别是TMT+消费，新模式新角度催生新业态、新渠道、新市场

• 80/90成长为新一代企业家，良好创业环境带动消费创业氛围愈发热烈

• 消费公司A股IPO回暖，过会速度及数量都有显著增加
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比时代更快，取得非线性爆发式增长，借力资本已是不二选择



A股消费类公司IPO数量
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2017 A股IPO消费类公司数据一览
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资料来源：清科私募通

* PE、PS均为TTM算法的结果，即现有市值除以前四个季度的财务数据



联合利华发展史（1/ 2）

SEQUOIA CAPITAL CHINA

• 股价从1972年1美元增长至目前57美元，市值超过1500亿美元
• 2016营业收入580亿美元
• 2017年《财富》世界500强排名第150位
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联合利华发展史 –资本驱动下的千亿市值公司成长史（2/ 2）

SEQUOIA CAPITAL CHINA

1884
Lever公司开始生
产Sunlight肥皂

1927
Jurgens与Van 
Den Bergh合并为
Margarine Unie

1961
收购Oss肉业公司，并
进一步发展为联合利华
肉类集团UVG

1929
Margarine Unie与Lever
公司和并为Unilever

1943
成为Frosted Foods的
大股东，掌握食品
深度冷藏技术

1920s
收购一系列区域食品公
司，进入鱼类、调味品
等食品领域

1961
收购美国Good 
Humon冰激淋公司

1955
推出联合利华第
一支电视广告

1958
收购Vita NV公司，
业务扩展至冷冻食
品和冰激淋类

1872
Jurgens和
Van den Bergh在荷
兰开了第一家生产
人造黄油的厂

1971
收购立顿国际，成为全
球最大的茶业公司

1989
收购CK、伊丽莎白·雅顿、
Fabergé，拓展香水业务

1986
在上海建立合资企业联
合利华上海，正式进入
中国市场

1980s
位列全球第26大公司

1984
收购英国茶叶巨头
Brooke Bond，稳固茶
市场的领导地位

1978
收购美国National Starch公
司，进入化学工业领域

1973
收购西班牙Frigo冰激
淋，进一步增强在西
班牙的市场份额

1993
收购美国Breyers冰
激淋，稳固美国冰
激淋市场的地位

1985
收购美国Chesebrough-
Pond‘s公司，获得凡士林
和旁氏两个品牌

2007
收购印尼茶饮Buavita
Vitality以及俄罗斯冰激淋
巨头Inmarko

2016
收购全球专业空气净化品
牌Blueair

2017
正在进行收购韩国化
妆品品牌珂泊亚及美
国彩妆品牌Hourglass

2000
收购Bestfoods，获得美
乃滋品牌，同期收购一
些列烹饪/食品公司
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中国日化行业资本之路一波三折，但是最好的时代已经到来

SEQUOIA CAPITAL CHINA

• 1990年，美加净与庄臣合资
• 1994年，熊猫与宝洁合资
• 1996年，活力28与德国美洁
时合资

• 2003年，欧莱雅收购小护士
• 2004年，欧莱雅收购羽西
• 2007年，拜尔斯道夫收购丝宝
• 2008年，强生收购大宝
• 2011年，科蒂收购丁家宜
• 2012年，强生收购嗳呵
• 2013年，欧莱雅收购美即

• 日化行业融资事件数量增
加，品牌创业热潮启动
‒ 2014年4起
‒ 2015年13起
‒ 2016年9起
‒ 2017年至今10起

• 拉芳家化成为A股第
一家民营日化企业，
也是13年来第一家成
功登陆A股主板的民
族日化企业

• “民族日化复兴的号
角”

• 兼并收购
• 跨境并购
• 产业链整合
• 境外品牌合资引入
• …

2000年前
中外合资，西为中用

2000 - 2013
外资收购为主

2014年
风险投资，推波助澜

2017
日化上市冲锋号

未来
借力资本，非线性增长
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红杉资本介绍

20%

红杉资本自1972年于硅谷创立以来，投

资且上市的公司总市值占

市场总市值的20%。
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红杉资本中国基金消费品团队介绍

SEQUOIA CAPITAL CHINA

使命： 让消费者健康快乐的生活

定位： 研究型导向的专业消费投资团队

愿景： 不断投资并培育出千亿市值的伟大消费类公司

部分被投企业示意
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所投企业中，最好的是哪一个？

下一个！
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